
 

CLIPPING  
DE 

PRENSA 

 
 



DIARIO INFORMACIÓN (27.04.2011)  

Expertos del sector tecnológico 
analizarán en Alicante los nuevos 
retos de Internet 
Las instalaciones de IFA acogerán del 7 al 9 de julio la segunda 
edición del Congreso de Internet del Mediterráneo 

 

 
 

Moisés Jiménez, presidente de IFA, junto a Moragues y Garrido  

REDACCIÓN Con el objetivo de analizar e impulsar las posibilidades de las nuevas 
tecnologías aplicadas a las empresas, la provincia volverá a ser sede en el mes de julio 
del segundo Congreso Internet del Mediterráneo en el que se darán cita expertos del 
sector y representantes de importantes mercantiles tecnológicas de ámbito nacional e 
internacional.  

El encuentro, que se desarrollará los próximos días 7, 8 y 9 de julio en las instalaciones 
de la Institución Ferial Alicantina (IFA), pretende "profundizar y ofrecer un 
conocimiento añadido sobre las posibilidades" de la red, según explicó ayer en la 
presentación de esta segunda edición del congreso el presidente de Estic, Joaquín 
Garrido.  

http://www.diarioinformacion.com/economia/2011/04/28/expertos-sector-tecnologico-analizaran-alicante-nuevos-retos-internet/1120706.html


En concreto, las jornadas de este año abordarán las posibilidades de internet "desde una 
visión tridimensional en la que confluirán puntos como el marketing online, el comercio 
electrónico y la movilidad".  

Garrido incidió, además en el "destacado nivel de los ponentes" que este año respaldan 
la convocatoria. Una segunda edición que contará con nombres como Sebastián Muriel, 
vicepresidente de Desarrollo Corporativo de Tuenti o Koro Castellano, directora general 
de Buyvip España. 

La cita, que reunió también ayer en su presentación al director general del Impiva, 
Daniel Moragues, y al presidente de IFA, Moisés Jiménez, acogerá cerca de una treinta de 
talleres prácticos para aprender a aplicar las últimas innovaciones tecnológicas , así 
como diferentes mesas redondas.  

El congreso, que se celebra en la provincia por segundo año consecutivo, cuenta entre 
sus organizadores con la Asociación Empresarial del Sector TIC, IFA y ESTIC. 

 



EL PERIODIC (27.04.2011)  

 

$ÁÎÉÅÌ -ÏÒÁÇÕÅÓȡ Ȱ%Ì ÓÅÃÔÏÒ ÄÅ ÌÁÓ 4)# ÅÓ ÕÎÁ 
de las actividades más dinámicas y con 
ÍÁÙÏÒ ÐÏÔÅÎÃÉÁÌ ÄÅ ÅØÐÁÎÓÉĕÎȱ 

Durante la presentación del II Congreso Internet del Mediterráneo 

 

 
El director general del IMPIVA, Daniel Moragues, ha asistido a la presentación del II 
#ÏÎÇÒÅÓÏ )ÎÔÅÒÎÅÔ ÄÅÌ -ÅÄÉÔÅÒÒÜÎÅÏ ÄÏÎÄÅ ÈÁ ÁÓÅÇÕÒÁÄÏ ÑÕÅ ȰÅÌ ÓÅÃÔÏÒ ÄÅ ÌÁÓ 
tecnologías de la información y la comunicación es una de las actividades más dinámicas 
Ù ÃÏÎ ÍÁÙÏÒ ÐÏÔÅÎÃÉÁÌ ÄÅ ÅØÐÁÎÓÉĕÎȱȢ 
 
Ȱ%Ì ÓÅÃÔÏÒ ÄÅ ÌÁÓ 4)#- ha añadido Moragues- constituye un pilar básico para que una 
economía sea competitiva. Ninguna empresa escapa a su influencia y ninguna faceta de 
ÌÁ ÅÍÐÒÅÓÁ ÅÓ ÁÊÅÎÁ Á ÅÌÌÁÓȱȢ 
 
Sólo en la Comunitat Valenciana este sector agrupa a más de 6.000 empresas, que 
emplean a más de 73.000 trabajadores y facturan cerca de 10.000 millones de euros, lo 
que equivale a un 9,5% del PIB. 
 
El responsable del Instituto de la Pequeña y Mediana Industria Valenciana ha 
manifestado que desde la Conselleria de Industria, Comercio e Innovación y el IMPIVA 
ȰÓÏÍÏÓ ÃÏÎÓÃÉÅÎÔÅÓ ÄÅ ÅÓÔÅ ÐÏÔÅÎÃÉÁÌȱ ÐÏÒ ÅÌÌÏ ÖÉÅÎÅÎ ÁÐÏÙÁÎÄÏ ÄÅ ÍÁÎÅÒÁ ÄÅÃÉÄÉÄÁ 
aquellas actuaciones que supongan una mejora competitiva para el sector. 
 
En los últimos cinco años este respaldo se ha materializado en más de 400 proyectos 

http://www.elperiodic.com/noticias/117950_daniel-moragues-sector-actividades-dinamicas-mayor-potencial-expansion.html


empresariales que han generado una inversión de 48 millones de euros. 
 
Entre las iniciativas más singulares que han sido apoyadas Daniel Moragues ha 
destacado la puesta en marcha del Custer Tecnologías de la Información y las 
Comunicaciones de la Comunitat ValeÎÃÉÁÎÁ ȰÅ-4)#ȱ ÁÓþ ÃÏÍÏ ÅÌ ÐÒÏÙÅÃÔÏ 6ÁÌÅÎÃÉÁ 
Region ICT California puesto en marcha en colaboración con ANETCOM, el IVEX y la Red 
SEIMED de Centros Empresa-Europa. 
 
A través de este proyecto el Consell pone a disposición de las empresas del sector una 
plataforma para poder instalarse en California, el principal centro de desarrollo 
tecnológico y empresarial del mundo. 
 
Las tres primeras empresas seleccionadas mantendrán contactos empresariales y 
tecnológicos en EEUU al tiempo que dispondrán de toda la ayuda profesional para 
establecerse en un mercado que no sólo es el de mayor dimensión mundial, sino 
también el que genera mayor número de innovaciones y por tanto ofrece más 
oportunidades a empresas y emprendedores con alta capacidad creativa. 
 
El II Congreso Internet del Mediterráneo está organizado por la Asociación del Sector de 
las tecnologías de la Información y las Comunicaciones de la Comunitat Valenciana 
(ESTIC) y la Institución Ferial Alicantina (IFA) con el apoyo del IMPIVA. En él 
participarán proveedores de servicios, expertos y especialistas de primer nivel en el 
ámbito de las tecnologías de la información y la comunicación. 



EMPRESA EXTERIOR (27.04.2011)  

 

La Conselleria de Industria, Comercio e 
Innovación y el IMPIVA apoyan el 

potencial de expansión del sector de las 
TICs 

 
Destaca el proyecto Valencia Region ICT California puesto en marcha en 
colaboración con ANETCOM, el IVEX y la Red SEIMED de Centros Empresa-
Europa. 

 

 

"El sector de las tecnologías de la información y la comunicación es una de las 
actividades más dinámicas y con mayor potencial de expansión", aseguró el director 
general del IMPIVA, Daniel Moragues, durante la presentación del II Congreso Internet 
del Mediterráneo. 

En ese marco, el responsable del Instituto de la Pequeña y Mediana Industria Valenciana 
ha manifestado que desde la Conselleria de Industria, Comercio e Innovación y el 
IMPIVA "somos conscientes de este potencial" por ello vienen apoyando de manera 
decidida aquellas actuaciones que supongan una mejora competitiva para el sector. 

En los últimos cinco años este respaldo se ha materializado en más de 400 proyectos 

http://www.empresaexterior.com/2011042739765/politica-economica/la-conselleria-de-industria-comercio-e-innovacion-y-el-impiva-apoyan-el-potencial-de-expansion-del-sector-de-las-tics.html
http://www.empresaexterior.com/2011042739765/politica-economica/la-conselleria-de-industria-comercio-e-innovacion-y-el-impiva-apoyan-el-potencial-de-expansion-del-sector-de-las-tics.html
http://www.empresaexterior.com/2011042739765/politica-economica/la-conselleria-de-industria-comercio-e-innovacion-y-el-impiva-apoyan-el-potencial-de-expansion-del-sector-de-las-tics.html
http://www.empresaexterior.com/2011042739765/politica-economica/la-conselleria-de-industria-comercio-e-innovacion-y-el-impiva-apoyan-el-potencial-de-expansion-del-sector-de-las-tics.html
http://www.empresaexterior.com/2011042739765/politica-economica/la-conselleria-de-industria-comercio-e-innovacion-y-el-impiva-apoyan-el-potencial-de-expansion-del-sector-de-las-tics.html


empresariales que han generado una inversión de 48 millones de euros. 

Daniel Moragues, asistió a la presentación del II Congreso Internet del 
Mediterráneo  

Entre las iniciativas más singulares, Moragues ha destacado la puesta en marcha del 
Clúster Tecnologías de la Información y las Comunicaciones de la Comunitat Valenciana 
"e-TIC" así como el proyecto Valencia Region ICT California puesto en marcha en 
colaboración con ANETCOM, el IVEX y la Red SEIMED de Centros Empresa-Europa. 

A través de este proyecto el Consell pone a disposición de las empresas del sector una 
plataforma para poder instalarse en California, el principal centro de desarrollo 
tecnológico y empresarial del mundo. 

Las tres primeras empresas seleccionadas mantendrán contactos empresariales y 
tecnológicos en EE.UU. al tiempo que dispondrán de toda la ayuda profesional para 
establecerse en un mercado que no sólo es el de mayor dimensión mundial, sino 
también el que genera mayor número de innovaciones y por tanto ofrece más 
oportunidades a empresas y emprendedores con alta capacidad creativa. 

El II Congreso Internet del Mediterráneo está organizado por la Asociación del Sector de 
las tecnologías de la Información y las Comunicaciones de la Comunitat Valenciana 
(ESTIC) y la Institución Ferial Alicantina (IFA) con el apoyo del IMPIVA. 



LA PLANA AL DÍA (27.04.2011)  

 

Castelló: Daniel Moragues: 'El sector de las 
TIC es una de las actividades más dinámicas 
y con mayor potencial de expansión' 
 
  
El director general del IMPIVA, Daniel Moragues, ha asistido a la presentación del II 
Congreso Internet del Mediterráneo donde ha asegurado que "el sector de las 
tecnologías de la información y la comunicación es una de las actividades más dinámicas 
y con mayor potencial de expansión".  

"El sector de las TIC- ha añadido Moragues- constituye un pilar básico para que una 
economía sea competitiva. Ninguna empresa escapa a su influencia y ninguna faceta de 
la empresa es ajena a ellas".  

Sólo en la Comunitat Valenciana este sector agrupa a más de 6.000 empresas, que 
emplean a más de 73.000 trabajadores y facturan cerca de 10.000 millones de euros, lo 
que equivale a un 9,5% del PIB.  

El responsable del Instituto de la Pequeña y Mediana Industria Valenciana ha 
manifestado que desde la Conselleria de Industria, Comercio e Innovación y el IMPIVA 
"somos conscientes de este potencial" por ello vienen apoyando de manera decidida 
aquellas actuaciones que supongan una mejora competitiva para el sector.  

En los últimos cinco años este respaldo se ha materializado en más de 400 proyectos 
empresariales que han generado una inversión de 48 millones de euros. Entre las 
iniciativas más singulares que han sido apoyadas Daniel Moragues ha destacado la 
puesta en marcha del Custer Tecnologías de la Información y las Comunicaciones de la 
Comunitat Valenciana "e-TIC" así como el proyecto Valencia Region ICT California 
puesto en marcha en colaboración con ANETCOM, el IVEX y la Red SEIMED de Centros 
Empresa-Europa.  

A través de este proyecto el Consell pone a disposición de las empresas del sector una 
plataforma para poder instalarse en California, el principal centro de desarrollo 
tecnológico y empresarial del mundo.  

Las tres primeras empresas seleccionadas mantendrán contactos empresariales y 
tecnológicos en EEUU al tiempo que dispondrán de toda la ayuda profesional para 
establecerse en un mercado que no sólo es el de mayor dimensión mundial, sino 
también el que genera mayor número de innovaciones y por tanto ofrece más 
oportunidades a empresas y emprendedores con alta capacidad creativa.  

El II Congreso Internet del Mediterráneo está organizado por la Asociación del Sector de 
las tecnologías de la Información y las Comunicaciones de la Comunitat Valenciana 
(ESTIC) y la Institución Ferial Alicantina (IFA) con el apoyo del IMPIVA. En él 
participarán proveedores de servicios, expertos y especialistas de primer nivel en el 
ámbito de las tecnologías de la información y la comunicación. 

http://laplanaaldia.com/castello/noticias/47922/daniel-moragues-el-sector-de-las-tic-es-una-de-las-actividades-mas-dinamicas-y-con-mayor-potencial-de-expansion
http://laplanaaldia.com/castello/noticias/47922/daniel-moragues-el-sector-de-las-tic-es-una-de-las-actividades-mas-dinamicas-y-con-mayor-potencial-de-expansion
http://laplanaaldia.com/castello/noticias/47922/daniel-moragues-el-sector-de-las-tic-es-una-de-las-actividades-mas-dinamicas-y-con-mayor-potencial-de-expansion
http://laplanaaldia.com/castello/noticias/47922/daniel-moragues-el-sector-de-las-tic-es-una-de-las-actividades-mas-dinamicas-y-con-mayor-potencial-de-expansion
http://laplanaaldia.com/castello/noticias/47922/daniel-moragues-el-sector-de-las-tic-es-una-de-las-actividades-mas-dinamicas-y-con-mayor-potencial-de-expansion


INTEREMPRESAS (27.04.2011)  

 

El sector de las TIC es una de las actividades 
ÃÏÎ ȰÍÁÙÏÒ ÐÏÔÅÎÃÉÁÌ ÄÅ ÅØÐÁÎÓÉĕÎȱ 

El director general del Instituto de la Mediana y Pequeña Industria Valenciana (Impiva), 
Daniel Moragues, ha asistido a la presentación del II Congreso Internet del 
-ÅÄÉÔÅÒÒÜÎÅÏȟ ÄÏÎÄÅ ÈÁ ÁÓÅÇÕÒÁÄÏ ÑÕÅ ȰÅÌ ÓÅÃÔÏÒ ÄÅ ÌÁÓ ÔÅÃÎÏÌÏÇþÁÓ ÄÅ ÌÁ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉĕÎ Ù 
la comunicación es una de las actividades más dinámicas y con mayor potencial de 
ÅØÐÁÎÓÉĕÎȱȢ  

%Ì ÓÅÃÔÏÒ ÄÅ ÌÁÓ 4)#ȟ ÈÁ ÁđÁÄÉÄÏ -ÏÒÁÇÕÅÓȟ ÃÏÎÓÔÉÔÕÙÅ ȰÕÎ ÐÉÌÁÒ ÂÜÓÉÃÏ ÐÁÒÁ ÑÕÅ ÕÎÁ 
economía sea competitiva. Ninguna empresa escapa a su influencia y ninguna faceta de 
ÌÁ ÅÍÐÒÅÓÁ ÅÓ ÁÊÅÎÁ Á ÅÌÌÁÓȱȢ 

Sólo en la Comunitat Valenciana este sector agrupa a más de 6.000 empresas, que 
emplean a más de 73.000 trabajadores y facturan cerca de 10.000 millones de euros, lo 
que equivale a un 9,5% del PIB.  

http://www.interempresas.net/Informatica_Industrial/Articulos/51219-El-sector-de-las-TIC-es-una-de-las-actividades-con-mayor-potencial-de-expansion.html
http://www.impiva.es/


NOTICIAS COMUNITAT VALENCIANA 
(27.04.2011)  

 

Moragues: 'El sector de las TIC es una 
de las actividades más dinámicas y 
con mayor potencial de expansión'  

 

 
El director general del IMPIVA, Daniel Moragues , ha asistido a la presentación del II 
Congreso Internet del Mediterráneo  donde ha asegurado que "el sector de las 
tecnologías de la información y la comunicación es una de las actividades más dinámicas y 
con mayor potencial de expansión".  
 
"El sector de las TIC- ha añadido Moragues- constituye un pilar básico para que una 
economía sea competitiva. Ninguna empresa escapa a su influencia y ninguna faceta de la 
empresa es ajena a ellas".  
 
Sólo en la Comunitat Valenciana este sector agrupa a más de 6.000 empresas, que 
emplean a más de 73.000 trabajadores y facturan cerca de 10.000 millones de euros, lo 
que equivale a un 9,5% del PIB. El responsable del Instituto de la Pequeña y Mediana 
Industria Valenciana ha manifestado que desde la Conselleria de Industria, Comercio e 
Innovación y el IMPIVA "somos conscientes de este potencial" por ello vienen apoyando 
de manera decidida aquellas actuaciones que supongan una mejora competitiva para el 
sector.  
 
En los últimos cinco años este respaldo se ha materializado en más de 400 proyectos 
empresariales que han generado una inversión de 48 millones de euros. 

http://noticiascomunitat.blogspot.com/2011/04/moragues-el-sector-de-las-tic-es-una-de.html
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/


 
Entre las iniciativas más singulares que han sido apoyadas Daniel Moragues ha 
destacado la puesta en marcha del Custer Tecnologías de la Información y las 
Comunicaciones de la Comunitat Valenciana "e-TIC" así como el proyecto Valencia 
Region ICT California puesto en marcha en colaboración con ANETCOM, el IVEX y la 
Red SEIMED de Centros Empresa-Europa .  
 
A través de este proyecto el Consell pone a disposición de las empresas del sector una 
plataforma para poder instalarse en California, el principal centro de desarrollo 
tecnológico y empresarial del mundo.  
 
Las tres primeras empresas seleccionadas mantendrán contactos empresariales y 
tecnológicos en EEUU al tiempo que dispondrán de toda la ayuda profesional para 
establecerse en un mercado que no sólo es el de mayor dimensión mundial, sino 
también el que genera mayor número de innovaciones y por tanto ofrece más 
oportunidades a empresas y emprendedores con alta capacidad creativa.  
 
El II Congreso Internet del Mediterráneo está organizado por la Asociación del Sector de 
las tecnologías de la Información y las Comunicaciones de la Comunitat Valenciana 
(ESTIC) y la Institución Ferial Alicantina (IFA) con el apoyo del IMPIVA. En él 
participarán proveedores de servicios, expertos y especialistas de primer nivel en el 
ámbito de las tecnologías de la información y la comunicación. 



SMSZERO (27/04/2011)  

 

II CONGRESO INTERNET DEL MEDITERRANEO 
 

 

 
En Julio de 2011, Alicante volverá a convertirse en la capital internacional de Internet y 
en el lugar de cita obligado para aquellas empresas que quieran conocer las últimas 
estrategias para tener una presencia en la Red con una máxima efectividad. 
 
Ya están a la venta las entradas al Congreso desde la web del mismo.  
 
Towerplane es el proveedor del sistema de Entrada Electrónica para el Congreso. La 
empresa alicantina ha desarrollado un sistema versatil de venta y suministro de 
entradas a través de Intenet, con la opción de descarga a móvil para todo tipo de 
organizadores de eventos, ferias, congresos, espectáculos, conciertos, etc. 
 
Los organizadores del congreso (IFA y ESTIC) han confiado en Towerplane para la 
gestión de la entrada electrónica y la validación de accesos para el II Congreso Internet 
del Mediterráneo. 
 
Los temas vertebrales sobre los que se articulará el II Congreso Internet del 
Mediterráneo son los siguientes: 
Ɇ Marketing online: SEO, SEM, redes sociales, marketing viral, reputación corporativa, 

analítica Web... 
Ɇ Comercio electrónico: plataformas de desarrollo, medios de pago, logística, afiliación... 
Movilidad: soluciones para móviles, smartphones y tablets, la nueva revolución del 
acceso a Internet on-the-go... 

 

http://smszero.blogspot.com/2011/04/ii-congreso-internet-del-mediterraneo.html
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/v2011/compra-tus-entradas.html
http://www.towerplane.com/
http://www.feria-alicante.com/
http://www.estic.info/


ACENTO WEB (27.04.2011)  

La Conselleria de Industria, Comercio e Innovación y 
el IMPIVA apoyan el potencial de expansión del sector 
de las TICs 
 

Destaca el proyecto Valencia Region ICT California puesto en marcha en colaboración 
con ANETCOM, el IVEX y la Red SEIMED de Centros Empresa-Europa. 

  

 

"El sector de las tecnologías de la información y la comunicación es una de las 
actividades más dinámicas y con mayor potencial de expansión", aseguró el director 
general del IMPIVA, Daniel Moragues, durante la presentación del II Congreso Internet 
del Mediterráneo. 

En ese marco, el responsable del Instituto de la Pequeña y Mediana Industria Valenciana 
ha manifestado que desde la Conselleria de Industria, Comercio e Innovación y el 
IMPIVA "somos conscientes de este potencial" por ello vienen apoyando de manera 
decidida aquellas actuaciones que supongan una mejora competitiva para el sector. 

En los últimos cinco años este respaldo se ha materializado en más de 400 proyectos 
empresariales que han generado una inversión de 48 millones de euros. 

Daniel Moragues, asistió a la presentación del II Congreso Internet del 
Mediterráneo  

Entre las iniciativas más singulares, Moragues ha destacado la puesta en marcha del 
Clúster Tecnologías de la Información y las Comunicaciones de la Comunitat Valenciana 
"e-TIC" así como el proyecto Valencia Region ICT California puesto en marcha en 
colaboración con ANETCOM, el IVEX y la Red SEIMED de Centros Empresa-Europa. 

http://acentoweb.com/novedades/++contextportlets++plone.leftcolumn/exterior/full_feed
http://www.empresaexterior.com/2011042739765/politica-economica/la-conselleria-de-industria-comercio-e-innovacion-y-el-impiva-apoyan-el-potencial-de-expansion-del-sector-de-las-tics.html
http://www.empresaexterior.com/2011042739765/politica-economica/la-conselleria-de-industria-comercio-e-innovacion-y-el-impiva-apoyan-el-potencial-de-expansion-del-sector-de-las-tics.html
http://www.empresaexterior.com/2011042739765/politica-economica/la-conselleria-de-industria-comercio-e-innovacion-y-el-impiva-apoyan-el-potencial-de-expansion-del-sector-de-las-tics.html
http://www.empresaexterior.com/2011042739765/politica-economica/la-conselleria-de-industria-comercio-e-innovacion-y-el-impiva-apoyan-el-potencial-de-expansion-del-sector-de-las-tics.html


A través de este proyecto el Consell pone a disposición de las empresas del sector una 
plataforma para poder instalarse en California, el principal centro de desarrollo 
tecnológico y empresarial del mundo. 

Las tres primeras empresas seleccionadas mantendrán contactos empresariales y 
tecnológicos en EE.UU. al tiempo que dispondrán de toda la ayuda profesional para 
establecerse en un mercado que no sólo es el de mayor dimensión mundial, sino 
también el que genera mayor número de innovaciones y por tanto ofrece más 
oportunidades a empresas y emprendedores con alta capacidad creativa. 

El II Congreso Internet del Mediterráneo está organizado por la Asociación del Sector de 
las tecnologías de la Información y las Comunicaciones de la Comunitat Valenciana 
(ESTIC) y la Institución Ferial Alicantina (IFA) con el apoyo del IMPIVA. 



Portal YDRAL (11/05/2011 ) 

Ydral estará presente en el II Congreso 
Internet del Mediterraneo  

 

Alicante se convertirá en referencia internacional del panorama de 

Internet entre l os días 7 y 9 de julio con la celebración del II Congreso 
Internet del Mediterraneo. El él, algunos de los mejores profesionales del 

sector profundizarán sobre temas relacionados con la red y las 
aplicaciones de éste en el mundo empresarial.  

Las principale s temáticas de esta edición son el marketing online, el 
comercio electrónico y la movilidad. En cuanto al marketing online, se 

presentarán las últimas novedades en marketing viral, redes sociales, 
SEO, SEM, analítica web y reputación corporativa entre otro s temas. 

Sobre comercio electrónico se mostrarán diferentes plataformas de 
desarrollo, novedades en métodos de pago, afiliación y logística. En 

cuanto a la movilidad, se darán a conocer novedades en smartphones y 
tablets, y soluciones para móviles entrando  de lleno en la revolución que 
supone el acceso a Internet on - the -go.  

Entre los ponentes encontramos a Chema Alonso (consultor de seguridad 

en Informática 64), Javier Andrés (Fundador y Consejero Delegado de 
Ticketea.com), Nicolás Mouze (Director de Marke ting y Ventas de DHL 

Express Iberia) y Sergio Mejias (Socio fundador de Bubok Publishing S.L) 
entre otros.  

La participación de Ydral irá de la mano de la ponencia de Philippe Lardy, 

nuestro CTO y gran conocedor de plataformas de comercio electrónico 
basada s en software libre. En su ponencia hablará sobre las claves del 
canal E -Commerce mostrando los diferentes pasos a tener en cuenta a la 

hora de planificar un canal E -Commerce: diseño, funcionalidades, 
métodos de pago, logística, cuadro de mando y e -marketi ng.  

Para más información sobre el Congreso, puedes visitar su página donde 

irán actualizando las últimas novedades: 
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/  

http://www.ydral.com/es/component/lyftenbloggie/2011/05/11/20-ydral-estara-presente-en-el-ii-congreso-internet-del-mediterraneo.html
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/


PAPERBLOG (16/05/2011)  

II Congreso Internet del Mediterráneo en 
Alicante  

Publicado el 16 mayo 2011 por Bsocialmedia  

 

Tras el éxito de la edición de 2010, Alicante  vuelve a convertirse en capital 
internacional del debate profesional entorno a la red, el marketing online y la 
social media con la celebración del Congreso Internet del Mediterráneo.  La 
cita será los próximos días 7, 8 y 9 de Julio en la Institución Ferial Alicantina, 
donde las empresas y profesionales pueden descubrir de que forma las TIC 
pueden ayudarles a ser más competitivos, a vender más y a mejorar su relación 
con sus clientes. 

Los temas centrales que abordará esta edición con ponentes como Koro 
Castellano, Sebas Muriel, Ismael El Qudsi, Javier Andrés, Gema Muñoz, entre 
otros, serán: Marketing Online, el Comercio Electrónico y la Movilidad.  
 
Si te interesan estás disciplinas o quieres buscar nuevas soluciones para tu 
empresa y para que no faltes, el congreso te realizará un 25% de descuento en 
tu entrada si te inscribes antes del 31 de Mayo.  Más información en el II 
Congreso Internet del Mediterráneo. 

http://es.paperblog.com/ii-congreso-internet-del-mediterraneo-en-alicante-547719/
http://es.paperblog.com/users/jobac/
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/


Portal ITCIO (07/06/2011)  
 

II Congreso Internet del Mediterráneo  
Entre los días 7 y 9 de julio, la asociación ESTIC y la Institución Ferial Alicantina 
celebran la segunda edición del Congreso Internet del Mediterráneo. El pasado año 
contó con la participación de 230 asistentes presenciales y más de 1.000 usuarios a 
través de redes sociales 

 

En Julio de 2011, Alicante volverá a convertirse en la capital internacional de Internet y 
en el lugar de cita obligado para aquellas empresas que quieran conocer las últimas 
estrategias para tener una presencia en l a Red con una máxima efectividad.  

Fiel a su vocación, el Congreso Internet del Mediterráneo no es un foro de "profesionales 
de la Red para profesionales de laRed", sino el lugar en el que las empresas pueden 
descubrir de qué forma puede ayudarles las nuevas tecnologías a ser más 
competitivas , a vender más y mejor en Internet, sea cual sea su sector de actividad. 

Los temas vertebrales  sobre los que se articulará el II Congreso Internet del 
Mediterráneo son los siguientes: 

¶ Marketing online: SEO, SEM, redes sociales, marketing viral, reputación 
corporativa, analítica Web... 

¶ Comercio electrónico: plataformas de desarrollo, medios de pago, logística, 
afiliación... 

¶ Movilidad: soluciones para móviles, smartphones y tablets, la nueva revolución 
del acceso a Internet on-the-go...  

Tipo: Congreso 
Comienza: 07-07-2011  
Termina: 09-07-2011  
Lugar: Alicante  
Organiza: ESTIC e IFA 
Email: info@estic.info  
WWW: www.congresointernetdelmediterraneo.com  

http://www.itcio.es/negocios-en-internet/agenda/1008571016102/ii-congreso-internet-mediterraneo.1.html
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/
mailto:info@estic.info?subject=Contacto%20desde%20IT%20CIO.es
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/


CAMON (24/06/2011)  

II Congreso Internet Mediterráneo en IFA del 
7 al 9 de julio  

 

  

Esta segunda edición pretende continuar siendo un lugar en el que las 
empresas descubran de qué forma pueden ayudarles las nuevas 
tecnologías para ser más competitivas, vender más y mejo rar en internet, 
sea cual sea su sector de actividad. 

Marketing online, comercio electrónico, movilidad... son algunos de los temas 
que serán tratados por los expertos invitados  a través de charlas, conferencias, 
talleres y mesas redondas. 

http://www.tucamon.es/contenido/ii-congreso-internet-mediterraneo-en-ifa-del-7-al-9-de-julio
http://www.diarioinformacion.com/elche/2011/06/21/congreso-nuevas-tecnologias-preve-reunir-ifa-200-profesionales/1140697.html
http://www.diarioinformacion.com/elche/2011/06/21/congreso-nuevas-tecnologias-preve-reunir-ifa-200-profesionales/1140697.html
http://www.diarioinformacion.com/elche/2011/06/21/congreso-nuevas-tecnologias-preve-reunir-ifa-200-profesionales/1140697.html
http://www.diarioinformacion.com/elche/2011/06/21/congreso-nuevas-tecnologias-preve-reunir-ifa-200-profesionales/1140697.html
http://www.diarioinformacion.com/elche/2011/06/21/congreso-nuevas-tecnologias-preve-reunir-ifa-200-profesionales/1140697.html
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/


ELCHE DIGITAL (24/06/2011)  

El II Congreso Internet del Mediterráneo ya 
está aqui. 

 

En 2010, con el Congreso Internet del Mediterráneo nos propusimos demostrar que 
los eventos de calidad no son exclusiva de Madrid o Barcelona. Durante tres días 
reunimos en Alicante a algunos de los mejores profesionales de Internet para que 
pudieran compartir con otros profesionales y empresas sus conocimientos, su 
experiencia, lo que funciona y no funciona en la Red. Y lo conseguimos 

En Julio de 2011, Alicante volverá a convertirse en la capital internacional de Internet 
y en el lugar de cita obligado para aquellas empresas que quieran conocer las 
últimas estrategias para tener una presencia en la Red con una máxima efectividad. 

Fiel a su vocación, el Congreso Internet del Mediterráneo no es un foro de 
"profesionales de la Red para profesionales de la Red" sino el lugar en el que las 
empresas pueden descubrir de qué forma pueden ayudarles las nuevas tecnologías 
a ser más competitivos, a vender más y mejor en Internet, sea cual sea su sector de 
actividad. 

Los temas vertebrales sobre los que se articulará el II Congreso Internet del 
Mediterráneo son los siguientes: 

 

Marketing online: SEO, SEM, redes sociales, marketing viral, reputación corporativa, 
analítica Web... 

Comercio electrónico: plataformas de desarrollo, medios de pago, logística, 
afiliación... 

Movilidad: soluciones para móviles, smartphones y tablets, la nueva revolución del 
acceso a Internet on-the-go... 

 

Para ello, hemos seleccionado no sólo a los mejores profesionales que saben hacer 
bien su trabajo sino que, además, saben explicarlo. Estamos seguros que compartir 
con ellos estos tres días de charlas, conferencias, talleres y mesas redondas será 
una experiencia gratificante y enriquecedora. 

http://elchedigital.es/not/413/el_ii_congreso_internet_del_mediterraneo_ya_esta_aqui_/


DIARIO INFORMACIÓN (26/06/11)  

El futuro de la red, a debate en Alicante 

El II Congreso de Internet del Mediterráneo reunirá durante el 7, 
8 y 9 de julio a expertos internautas que analizarán las nuevas 
tendencias del sector y sus oportunidades 

 

La Asociación Empresarial del Sector TIC (Tecnologías de la Información y de la 
Comunicación) de la Comunidad Valenciana, ESTIC, y la Institución Ferial Alicantina (IFA), 
organizan por segundo año consecutivo el Congreso de Internet del Mediterráneo que va a 
congregar los días 7, 8 y 9 de julio en Alicante a algunos de los más reconocidos expertos y 
representantes de empresas tecnológicas de ámbito nacional e internacional. Una cita que, 
como señalan, tiene como objetivo "ser un punto de encuentro y reflexión sobre las 
tendencias, casos de éxito y mejores prácticas relacionadas con Internet". 
Esta segunda convocatoria acogerá tres conferencias a cargo de Joshua Novick (CEO de 
Antevenio), Koro Castellano (Director General de Buyvip España) y Sebastián Muriel 
(Vicepresidente de Desarrollo Corporativo de Tuenti). Además, hasta el recinto de IFA 
acudirán prestigiosos profesionales de este medio como Juan Luis Polo (Territorio Creativo), 
Ismael El-Qudsi o Chema Alonso (Informática 64), quienes contarán su experiencia y 
conocimientos como fundadores y directivos de algunas de las empresas más innovadoras 
del momento.  

En este sentido, los asistentes podrán participar en cerca de 30 talleres prácticos para 
aprender cómo aplicar las últimas innovaciones tecnológicas en la empresa. "Se debatirá 
sobre el presente y futuro de las nuevas tecnologías: desde la óptica del marketing on-line, 
el comercio electrónico y la movilidad", señala la organización.  

Por otro lado, las mesas redondas analizarán estas áreas de negocio con ponentes como 
Gemma Muñoz, una de las mejores profesionales de analítica web, o Javier Andrés, 
fundador de Ticketea.com, y representantes de empresas como Ideateca o S21, que 
ofrecerán claves sobre las últimas tendencias y avances en estas tres materias.  
Este tipo de jornadas son necesarias para abordar los continuos cambios que se producen en 
el sector de las nuevas tecnología ya que, como explica Joaquín Garrido, presidente de 
ESTIC, "la presencia pasiva de la empresa en Internet ya no es suficiente porque se impone 
la necesidad de establecer un diálogo constante con el consumidor para abrir las puertas del 

http://www.diarioinformacion.com/cultura/2011/06/26/futuro-red-debate-alicante/1142497.html
javascript:fAbrirVentana('/servicios/lupa/lupa.jsp?pIdFoto=4780994&pRef=2011062600_5_1142497__Cultura-futuro-debate-Alicante','lupa','width=700,height=950,scrollbars=YES')
javascript:fAbrirVentana('/servicios/lupa/lupa.jsp?pIdFoto=4780994&pRef=2011062600_5_1142497__Cultura-futuro-debate-Alicante','lupa','width=700,height=950,scrollbars=YES')


comercio". En su opinión, este nuevo panorama "es ya una realidad", por lo que todos los 
sectores "deben impulsarlo si quieren sobrevivir".  

Para Garrido, estos cambios no requieren una gran inversión en infraestructuras, sino una 
apuesta por la "formación constante de la plantilla". Además, reivindica la importancia de 
este tipo de eventos globales, para que el tejido empresarial rompa la brecha digital.  
Las empresas patrocinadoras del II Congreso de Internet del Mediterráneo son Tuenti, 
Abserver, Clave Informática y Human Level. Las inscripciones pueden realizarse a través de 
la siguiente página web: www.congresointernetdelmediterraneo.com.  



Portal de GIGLE (27/06/2011)  

II Congreso Internet del Mediterráneo  

Publicado por Andri ns D.  

El segundo Congreso Internet del Mediterráneo reunirá a profesionales del marketing 

online, comercio electrónico y movilidad. 

La próxima semana tendrá lugar en Alicante, España, el segundo Congreso Internet del 

Mediterráneo, una cita en la que por segundo año consecutivo se reunirán especialistas 

de diferentes sectores de la web. 

En el Congreso Internet del Mediterráneo 2011, se podrá asistir a interesantes 

ponencias ofrecidas por especialistas en el marketing online, comercio electrónico y 

movilidad entre otras cosas. 

Algunos de los ponentes de este CIM 2011 son; Koro Castellano directora general de 

BuyVIP (compañía adquirida por Amazon), Joshua Novick consejero delegado de la 

compañía especializada en marketing online Antevenio, Sebas Muriel corporate affairs 

VP de Tuenti y ex director de Red.es, o Juan Luis Polo director general de Territorio 

creativo entre otros. 

Los asistentes tendrán la oportunidad de que su web sea consultada por profesionales y 

recibir una primera valoración para saber como mejorar su rendimiento gracias a la 

Clínica SEO. 

El congreso dará comienzo el próximo día 7 de julio y finalizará el día 9.

http://www.gigle.net/ii-congreso-internet-del-mediterraneo/


Portal Nuevaempresa  (29/06/2011)  
II Congreso Internet del Mediterráneo  

Entre los días 7 y 9 de julio, la asociación ESTIC y la Institución Ferial Alicantina 
celebran la segunda edición del Congreso Internet del Mediterráneo. El pasado 
año contó con la participación de 230 asistentes presenciales y más de un millar 
de usuarios a través de redes sociales.  

El próximo 7 de julio, Alicante volverá a convertirse en la capital 
internacional de Internet  y en el lugar de cita obligada para aquellas empresas 
que quieran conocer las últimas estrategias para tener una presencia en la 
Red con una máxima efectividad.  

 

Fiel a su vocación, el Congreso Internet del Mediterráneo  no es un foro de 
'profesionales de la Red para profesionales de laRed', sino el lugar en el que las 
empresas pueden descubrir de qué forma puede ayudarles las nuevas 
tecnologías a ser más competitivas, a vender más y mejor en Internet, sea cual 
sea su sector de actividad. 

Los temas vertebrales sobre los que se articulará el II Congreso Internet del 
Mediterráneo  son los siguientes: 

¶ Marketing online: SEO, SEM, redes sociales, marketing viral, reputación 
corporativa, analítica Web... 

¶ Comercio electrónico: plataformas de desarrollo, medios de pago, 
logística, afiliación... 

¶ Movilidad: soluciones para móviles, smartphones y tablets, la nueva 
revolución del acceso a Internet on-the-go... 

LUGAR: Alicante 
 
TIPO DE EVENTO: Congreso 
 
FECHA DE INICIO:   
07-07-2011 

FECHA DE FINALIZACIÓN: 
09-07-2011 

CONTACTO: ESTIC e IFA 

CORREO ELECTRÓNICO: 
info@estic.info 

PÁGINA WEB: 
www.congresointernetdelmediterraneo.
com 

http://www.nuevaempresa.com/tecnologia-comunicacion-informatica-ciencia/calendario-ferial/1001924004501/ii-congreso-internet-mediterraneo.1.html
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/


Portal Centro Tecnológico del Sector 
de Consultoría  (01.07.2011)  

ALC. II Congreso Internet del Mediterráneo 07 JUL 
2011 

Los temas vertebrales sobre los que se articulará el II Congreso Internet del 
Mediterráneo son: 

Marketing online: SEO, SEM, redes sociales, marketing viral, reputación 
ÃÏÒÐÏÒÁÔÉÖÁȟ ÁÎÁÌþÔÉÃÁ 7ÅÂȣ 

Comercio electrónico: plataformas de desarrollo, medios de pago, logística, 
ÁÆÉÌÉÁÃÉĕÎȣ 

Movilidad: soluciones para móviles, smartphones y tablets, la nueva revolución 
del acceso a Internet on-the-ÇÏȣ 

La Asociación Terciario Avanzado, con el fin de mejorar la competitividad de las 
empresas de la provincia, ayudará a los socios a canalizar la compra de las 
entradas para conseguir mayores descuentos (entre 30 y 40% descuento). 

Todos los socios interesados en conseguir entradas deberán notificarlo a  
 raquel.luna@terciarioavanzado.info antes del día 6 de mayo de 2011, mandando 
nombre, apellidos y DNI. Pasada esta fecha se notificará el precio final de la 
entrada con el descuento aplicado y se procederá al cargo en cuenta de los 
socios. 

Este evento está organizado por IFA y ESTIC y co-patrocinado por Clave 
Informática. 

Más información en http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/  

http://cgce.es/eventos/alc-ii-congreso-internet-del-mediterraneo/
http://cgce.es/eventos/alc-ii-congreso-internet-del-mediterraneo/
mailto:raquel.luna@terciarioavanzado.info
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/


Parque Científico Empresarial ɀ UMH 
(02/0 7/2011)  

II Congreso Internet del Mediterráneo  
Fecha:  Viernes, 8 Julio, 2011 - 10:00 - 20:00  

 

Lugar: La Institución Ferial Alicantina (IFA). Torrellano (Alicante). 

Horarios: Jueves 7 de julio de 12:00 a 20:45. 

                   Viernes 8 de julio de 10:00 a 20:00. 

                   Sábado 9 de julio de 10:00 a 15:00. 

La Asociación Terciario Avanzado, con el fin de mejorar la competitividad de las empresas de la 
provincia, ayudará a los socios a canalizar la compra de las entradas para conseguir mayores 
descuentos (entre 30 y 40% descuento). El precio actual de las entradas son 225ú + IVA. 

Todos los socios interesados en conseguir entradas deberán notificarlo a 
raquel.luna@terciarioavanzado.info antes del día 6 de mayo de 2011, mandando nombre, 
apellidos y DNI. Pasada esta fecha se notificará el precio final de la entrada con el descuento aplicado 
y se procederá al cargo en cuenta de los socios.  

En Julio de 2011, Alicante volverá a convertirse en la capital internacional de Internet y en el lugar de 
cita obligado para aquellas empresas que quieran conocer las últimas estrategias para tener una 
presencia en la Red con una máxima efectividad. 

 

http://www.parquecientificoumh.es/eventos/ii-congreso-internet-del-mediterraneo
mailto:raquel.luna@terciarioavanzado.info


Avanza Soluciones (02/07/2011) 

Avanza Soluciones estará presente como ponente en el Congreso 
de Internet del Mediterráneo  

Isidro Pérez director de proyectos de Avanza Soluciones será uno de los ponentes del 

Congreso de Internet que se celebra en IFA los próximos 7,8 y 9 de Junio como 

responsable de linktoStart Alicante 

Dpto. Comunicación - 29/06/2011   

El Congreso Internet del Mediterráneo vuelve a acercar a Alicante a los mejores 
especialistas a nivel nacional en marketing online, comercio electrónico y 
movilidad. Es una oportunidad única de conocer, de la mano de personas con una 
enorme experiencia, las claves para exprimir al máximo las posibilidades de 
negocio que hoy abre Internet. ¿Sabía que, a pesar de la crisis...  

  

El ccongreso se celebrará en IFA los próximos 7,8 y 9 de Julio.  

Pulsando en este enlace puede ver el programa del Congreso 

Nuestra participación será el primer día del congreso (7 de Julio a las 21 Hras.) 
aprovecharemos para presentar el programa linktoStart junto con algunos de los 
emprendedores de Alicante y Valencia que ya forman parte del mismo:  

Programa 

¶ Presentación de linktostart  
o Sonia Mulero (Directora de linktoStart) Isidro Pérez (Responsable de 

linktoStart Alicante) 

¶ Presentación de Iristrace.com (Alicante)  
o Cesar Mariel, Jaime Agulló (Promotores del Proyecto) 

¶ Presentación de Uolala.com (Alicante/Madrid ganadores linktoStart 2010) 

¶ Presentación de Yonocino.com (Valencia) (ganadores linktoStart 2010)  
o Juan Seguí y Oscar del Rio (Promotores del Proyecto) 

¶ Debate sobre mentalidad emprendedora 

http://www.avanzaeninternet.com/soluciones-de-comunicacion/noticias/4/es/avanza-soluciones-estara-presente-como-ponente-en-_/32/
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/v2011/lugar.html
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/v2011/programa.html
http://www.iristrace.com/
http://www.uolala.com/
http://www.yonococin.com/


Portal INEO Comunicación  (02/07/2011)  

Alacante: Congreso de Internet do 
Mediterráneo  

Desde Xoves, 07 Xullo 2011 -  08:00 
Ata Sábado, 09 Xullo 2011 - 17:00 

Tódolos días 

Do 7 ao 9 de xullo celébrase en Alacante a segunda edición do Congreso de 
Internet do Mediterráneo . O organizador é Estic, socio de Conetic.  

  O Congreso reúne aos  mellores especialistas a nivel nacional en marketing 
online, comercio electrónico e mobilidade, e ofrece da man destes expertos 
consellos útiles e claves para sacar a máxima posibilidade de negocio a través de 
internet.  

  Programa e inscricións  

Enderezo: Institución Feiral Alacantina. N-340, Km 731. 

http://www.ineo.org/ineo/component/option,com_events/task,view_detail/agid,398/year,2011/month,7/day,7/Itemid,29/catids,59/lang,gl/
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/


Escaparatedigital.com  (04/07/2011)  

Una empresa de Castalla, presente en el Congreso de 

Internet del Mediterráneo 

El empresario castallense Isidro Pérez, director de proyectos de Avanza 
Soluciones y responsable de linktoStart Alicante, será uno de los ponentes del 
Congreso Internet del Mediterráneo, que se celebrará en la Institución Ferial 
Alicantina del 7 al 9 de julio. 

La participación de esta empresa castallense tendrá lugar el primer día del 
congreso (7 de julio a las 21:00 horas), donde se presentará el programa 
linktoStart junto con algunos de los emprendedores de Alicante y Valencia que 
ya forman parte del mismo: 

* Presentación de linktoStart (con la participación de Sonia Mulero, presidenta 
de linktoStart, e Isidro Pérez, responsable de linktoStart Alicante). 

* Presentación de Iristrace.com (con la intervención de los ibenses César Mariel y 

Jaime Agulló, promotores del proyecto). 

* Presentación de Uolala.com (ganador linktoStart 2010). 

* Presentación de Yonocino.com (ganador linktoStart 2010), con Juan Seguí y Óscar 

del Río (promotores del proyecto). 

* Debate sobre mentalidad emprendedora. 

http://www.escaparatedigital.com/noticia_detalle.php?id=TnslftO913121CQd01alrLsGYX34o8XL0aBuzB6iphqgu&iVR=5


Portal CEEI Elche (04/07/2011)  

II Congreso Internet del Mediterráneo  

Fechas:  
Desde:07/07/2011   10:00 
Hasta:09/07/2011   13:00 

Lugar: 
IFA carretera N-340 Alicante-Elche, Km. 731 
Alicante  

 

 Tendrá lugar los próximos 7 a 9 de julio e n IFA 

El Congreso Internet del Mediterráneo vuelve a acercar a Alicante a los mejores 
especialistas a nivel nacional en marketing online, comercio electrónico y 
movilidad. Es una oportunidad única de conocer, de la mano de personas con una 
enorme experiencia, las claves para exprimir al máximo las posibilidades de 
negocio que hoy abre Internet.  

Tendrá lugar los próximos 7 a 9 de julio en IFA. El enlace al que debes dirigirte es 
el siguiente: http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/   

http://www.ceei-elche.com/index.php?op=14&n=2410
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/


Valenciaplaza.com  (06/07/2011) 

El presente y futuro del comercio electrónico, a 
debate en el II Congreso Internet del 

Mediterráneo 
Alicante reunirá ponentes de primer nivel para dar respuestas a 
profesionales de las TIC, directivos o emprendedores  

 

ALICANTE. Este jueves se inaugura el II Congreso Internet del Mediterráneo 
que abordará movilidad, marketing on-line y comercio electrónico. Que la 
irrupción de internet en nuestra sociedad ha cambiado nuestros hábitos de 
compra, ocio y trabajo ya no es un secreto para nadie. Pero cada día miles 
de empresarios se enfrentan al reto de hacer crecer su negocio en la web y 
ante ellos se abren interrogantes como qué es la reputación online, cómo 
está cambiando la movilidad nuestros hábitos, qué productos se venden más 
en la red, cómo conseguir que mi web sea más visitada... Se trata de 
cuestiones relacionadas con el marketing online, el comercio electrónico o la 
movilidad, tres perspectivas distintas y complementarias para abordar 
internet.  

Con el objetivo de analizar tendencias presentes y futuras, por segundo año 
consecutivo el Congreso Internet del Mediterráneo reúne en Alicante a 
ponentes de primer nivel para dar respuestas a profesionales de las TIC, 
directivos o emprendedores. Para ello el certamen se estructura no sólo en 
ponencias magistrales sino que acogerá mesas redondas de trabajo y talleres 
prácticos que permitan un acercamiento mayor a técnicas, productos y 
soluciones.  

Uno de los temas que más interés despierta es la movilidad, como indica 
Sebastián Muriel, vicepresidente de desarrollo corporativo de Tuenti y uno de 
los ponentes del Congreso, "el futuro de Internet va a ser social, local y 
móvil", por ello es importante para las empresas detectar oportunidades de 
negocio que puedan surgir convirtiendo sus sitios web en páginas 
compatibles con dispositivos móviles.  

Y es que la movilidad se está imponiendo en la manera de consumir 
información, ya que según el estudio Navegantes en Red la AIMC, casi la 
mitad de los internautas se conectan a la red desde un dispositivo móvil. Este 
informe, con casi 40.000 encuestas realizadas, indica que las actividades que 
más se realizan desde estos dispositivos son la navegación y el uso del 
correo, por delante de la consulta de redes sociales, lectura de noticias o 
visualización de vídeos, aunque esta última ha aumentado en este último 
año. En esta línea, según otro estudio realizado por GfK, el 72% de los 
usuarios de smartphones utilizan su teléfono para conectarse a Internet y que 

http://www.valenciaplaza.com/ver/29123/El-presente-y-futuro-del-comercio-electr%C3%B3nico--a-debate-en-el-II-Congreso-Internet-del-Mediterr%C3%A1neo.html


la tendencia apunta hacia el uso de varios dispositivos (tablets, smartphones, 
consolas de juegos...) para acceder a la red.  

El internauta español combina los dispositivos que utiliza para acceder a 
Internet. Sólo un 34% del total emplea un único dispositivo, 
(fundamentalmente ordenador de sobremesa o portátil), mientras que la 
media se sitúa en 2,2 aparatos por persona.  

  

UNA NUEVA FORMA DE COMPRAR 

El e-commerce o comercio electrónico será otros de los ejes que centren las 
ponencias de estos días. Los usuarios han cambiado sus hábitos de compra, 
y la irrupción de páginas de descuentos como BuyVip o la apertura de la 
tienda online de empresas como Zara han propiciado este cambio. En 
España el comercio electrónico crece en torno al 30% y durante el año 
pasado este negocio generó dos mil millones de euros en total. Como datos 
relevantes según el estudio Navegantes en la Red de AIMC, sólo el 6.6 % de 
los internautas afirman no haber comprado nunca en Internet, y un 66% 
afirma haber hecho una compra online en los últimos doce meses. (Estudio 
de IAB Spain).  

 Para las empresas, la venta online ofrece nuevos escenarios para consolidar 
la marca con herramientas de bajo coste como el e-mail marketing, blogs 
corporativos y presencia en redes sociales, plataformas que permiten a las 
compañías posicionarse también en la web 2.0. Para todo ello es 
fundamental contar con estrategias de marketing online y aplicar técnicas 
SEO para posicionar de forma correcta las páginas en los buscadores y 
poder llegar así a los clientes potenciales.  

 Ante este nuevo escenario, las empresas pueden encontrar en el Congreso 
Internet del Mediterráneo un foro de debate para entender mejor hacia dónde 
avanza Internet y cómo adaptarse a una red en constante evolución.  

 



ElPeriòdic.com (07/07/2011)  

Rafa Miró destaca la capacidad del sector de las TIC 
para abrir nuevos mercados y oportunidades de 

negocio 

    * Durante la inauguración del II Congreso Internet del Mediterráneo 

    * Alicante acoge durante tres días a algunos de los más renombrados expertos y 
representantes de empresas tecnológicas de ámbito nacional e internacional 

El director general del IMPIVA, Rafa Miró, ha inaugurado esta tarde el II Congreso 
Internet del Mediterráneo donde ha asegurado que el sector de las TIC desempeña un 
ÐÁÐÅÌ ÆÕÎÄÁÍÅÎÔÁÌ ȰÃÏÍÏ ÓÅÃÔÏÒ ÅÃÏÎĕÍÉÃÏ ÄÉÎÜÍÉÃÏȟ ÃÏÎ ÕÎ ÁÌÔÏ ÎÉÖÅÌ ÔÅÃÎÏÌĕÇÉÃÏ Ù ÕÎ 
elevado potencial de crecimiento y como proveedor al resto de sectores de una 
ÔÅÃÎÏÌÏÇþÁ ÅÓÅÎÃÉÁÌ ÐÁÒÁ ÍÅÊÏÒÁÒ ÓÕ ÐÒÏÄÕÃÔÉÖÉÄÁÄ Ù ÃÏÍÐÅÔÉÔÉÖÉÄÁÄȱȢ 

$Å ÉÇÕÁÌ ÍÏÄÏ ÈÁ ÄÅÓÔÁÃÁÄÏ ÌÁ ȰÅÎÏÒÍÅ ÃÁÐÁÃÉÄÁÄ ÄÅÌ ÓÅÃÔÏÒȱ ÐÁÒÁ ÁÂÒÉÒ Á ÏÔÒÏÓ ÓÅÃÔÏÒÅÓ 
nuevas oportunidades de negocio y acceso a nuevos mercados. 

El II Congreso Internet del Mediterráneo, promovido por la Asociación Empresarial del 
Sector de las TIC (ESTIC) reúne durante tres días en Alicante a algunos de los más 
renombrados expertos y representantes de empresas tecnológicas de ámbito nacional e 
internacional. 

En la actualidad y según los datos del Primer Estudio del Hipersector elaborado por la 
Fundación OVSI, la Comunitat Valenciana cuenta con más de 6.000 empresas que 
emplean a más de 73.000 trabajadores y que facturan cerca de 10.000 millones de 
euros, lo que representa un 9,5% del PIB. 

Ȱ3ÏÎ ÄÁÔÏÓ ÅÓÐÅÒÁÎÚÁÄÏÒÅÓ Ù ÏÐÔÉÍÉÓÔÁÓ ÑÕÅ ÒÅÆÒÅÎÄÁÎ- ha añadido Rafa Miró- la 
voluntad de la Conselleria de Economía, Industria y Comercio y del IMPIVA de seguir al 
lado de un sector que es pilar básico de cÕÁÌÑÕÉÅÒ ÅÃÏÎÏÍþÁ ÃÏÍÐÅÔÉÔÉÖÁȱȢ 

En el período 2007-2011 el Instituto de la Pequeña y Mediana Industria Valenciana ha 
apoyado con cerca de 26 millones de euros, más de medio millar de proyectos 
relacionados con las tecnologías de la información y la comunicación que han generado 
una inversión de 60 millones de euros. 

Entre las acciones más destacadas se encuentra la puesta en marcha de la Asociación del 
Sector de las Tecnologías de la Información y las Comunicaciones de la Comunitat 
Valenciana (ESTIC), la creación del Cluster de Tecnologías de la Información y las 
#ÏÍÕÎÉÃÁÃÉÏÎÅÓ ÄÅ ÌÁ #ÏÍÕÎÉÔÁÔ 6ÁÌÅÎÃÉÁÎÁ ȰÅ-4)#ȱ ÁÓþ ÃÏÍÏ ÅÌ ÐÒÏÙÅÃÔÏ 6ÁÌÅÎÃÉÁ 
Region ICT California a través del cual empresas valencianas que operan en el ámbito de 
las TIC se han instalado en el Silicon Valley, Los Ángeles o San Diego para acceder a 
nuevos mercados y contactos empresariales y tecnológicos. 

El titular del IMPIVA, Rafa Miró, ha manifestado que en la legislatura que ahora 
comienza la Conselleria de Economí 

http://www.elperiodic.com/alicante/noticias/128582_rafa-miro-destaca-capacidad-sector-para-abrir-nuevos-mercados-oportunidades-negocio.html


MonedaUnica.net  (07/07/2011)  

Hoy se inaugura el II Congreso Internet del 
Mediterráneo   
Jueves, 07 de Julio de 2011 07:20 | Escrito por Marta 
Casanova |  

Con el objetivo de analizar tendencias presentes y futuras, por  

segundo año consecutivo el   Congreso Internet del Mediterráneo 
reúne en la Institución Ferial Alicantina a ponentes de primer 
nivel para dar respuestas a profesionales de las TIC, di rectivos o 
emprendedores. Para ello el certamen se estructura no sólo en 
ponencias magistrales sino que   acogerá mesas redondas de trabajo y talleres prácticos 
que permitan un acercamiento mayor a técnicas, productos y soluciones.  

Uno de los temas que más interés despierta es la movilidad, como indica 
Sebastián Muriel, vicepresidente de desarrollo corporativo de Tuenti y uno de 
ÌÏÓ ÐÏÎÅÎÔÅÓ ÄÅÌ #ÏÎÇÒÅÓÏȟ ȰÅÌ ÆÕÔÕÒÏ ÄÅ )ÎÔÅÒÎÅÔ ÖÁ Á ÓÅÒ ÓÏÃÉÁÌȟ ÌÏÃÁÌ Ù ÍĕÖÉÌȱȟ 
por ello es importante para las empresas detectar oportunidades de negocio que 
puedan surgir convirtiendo sus sitios web en páginas compatibles con 
dispositivos móviles.   

Y es que la movilidad se está imponiendo en la manera de consumir información, 
ya que según el estudio Navegantes en Red la AIMC, casi la mitad de los 
internautas se conectan a la red desde un dispositivo móvil. Este informe, con 
casi 40.000 encuestas realizadas, indica que las actividades que más se realizan 
desde estos dispositivos son la navegación y el uso del correo, por delante de la 
consulta de redes sociales, lectura de noticias o visualización de vídeos, aunque 
esta última ha aumentado en este último año. En esta línea, según otro estudio 
realizado por GfK, el 72% de los usuarios de smartphones utilizan su teléfono 
para conectarse a Internet y que la tendencia apunta hacia el uso de varios 
ÄÉÓÐÏÓÉÔÉÖÏÓ ɉÔÁÂÌÅÔÓȟ ÓÍÁÒÔÐÈÏÎÅÓȟ ÃÏÎÓÏÌÁÓ ÄÅ ÊÕÅÇÏÓȣɊ ÐÁÒÁ ÁÃÃÅÄÅÒ Á ÌÁ ÒÅÄȢ  

El internauta español combina los dispositivos que utiliza para acceder a 
Internet. Sólo un 34% del  total emplea un único dispositivo,  
(fundamentalmente ordenador de sobremesa o portátil), mientras que la media 
se sitúa en 2,2 aparatos por persona.  

Una nueva forma de comprar  

El e-commerce o comercio electrónico será otros de los ejes que centren las 
ponencias de estos días. Los usuarios han cambiado sus hábitos de compra, y la 
irrupción de páginas de descuentos como BuyVip o la apertura de la tienda 
online de empresas como Zara han propiciado este cambio. En España el 
comercio electrónico crece en torno al 30% y durante el año pasado este negocio 
generó dos mil millones de euros en total. Como datos relevantes según el 
estudio Navegantes en la Red de AIMC, sólo el 6.6 % de los internautas afirman 

http://revista.monedaunica.net/index.php/nuevas-tecnogias/2330-hoy-se-inaugura-el-ii-congreso-internet-del-mediterraneo


no haber comprado nunca en Internet, y un 66% afirma haber hecho una compra 
online en los últimos doce meses.  (Estudio de IAB Spain).  

Para las empresas, la venta online ofrece nuevos escenarios para consolidar la 
marca con herramientas de bajo coste como el e-mail marketing, blogs 
corporativos y presencia en redes sociales, plataformas que permiten a las 
compañías posicionarse también en la web 2.0.  Para todo ello es fundamental 
contar con estrategias de marketing online y aplicar técnicas SEO para 
posicionar de forma correcta las páginas en los buscadores y poder llegar así a 
los clientes potenciales.  

Ante este nuevo escenario, las empresas pueden encontrar en el Congreso 
Internet del Mediterráneo un foro de debate para entender mejor hacia dónde 
avanza Internet y cómo adaptarse a una red  en constante evolución.  



MAGAZINE BENIDORM (07/07/11)  

El 7 de julio se inaugura en IFA el II Congreso 
Internet del Mediterráneo que abordará 
movilidad, marketing on-line y comercio 

electrónico 

 

Que la irrupción de Internet en nuestra sociedad ha cambiado nuestros hábitos 
de compra, ocio y trabajo ya no es un secreto para nadie. Pero cada día miles de 
empresarios se enfrentan al reto de hacer crecer su negocio en la web y ante 
ellos se abren interrogantes como qué es la reputación on-line, cómo está 
cambiando la movilidad nuestros hábitos, qué productos se venden más en la 
red, ÃĕÍÏ ÃÏÎÓÅÇÕÉÒ ÑÕÅ ÍÉ ×ÅÂ ÓÅÁ ÍÜÓ ÖÉÓÉÔÁÄÁȣ 3Å ÔÒÁÔÁ ÄÅ ÃÕÅÓÔÉÏÎÅÓ 
relacionadas con el marketing on-line, el comercio electrónico o la movilidad, 
tres perspectivas distintas y complementarias para abordar Internet.  

Con el objetivo de analizar tendencias presentes y futuras, por segundo año 
consecutivo el Congreso Internet del Mediterráneo reúne en la Institución Ferial 
Alicantina a ponentes de primer nivel para dar respuestas a profesionales de las 
TIC, directivos o emprendedores. Para ello el certamen se estructura no sólo en 
ponencias magistrales sino que acogerá mesas redondas de trabajo y talleres 
prácticos que permitan un acercamiento mayor a técnicas, productos y 
soluciones.  

Uno de los temas que más interés despierta es la movilidad, como indica 
Sebastián Muriel, vicepresidente de desarrollo corporativo de Tuenti y uno de 
ÌÏÓ ÐÏÎÅÎÔÅÓ ÄÅÌ #ÏÎÇÒÅÓÏȟ ȰÅÌ ÆÕÔÕÒÏ ÄÅ )ÎÔÅÒÎÅÔ ÖÁ Á ÓÅÒ ÓÏÃÉÁÌȟ ÌÏÃÁÌ Ù ÍĕÖÉÌȱȟ 
por ello es importante para las empresas detectar oportunidades de negocio que 
puedan surgir convirtiendo sus sitios web en páginas compatibles con 
dispositivos móviles.  

Y es que la movilidad se está imponiendo en la manera de consumir información, 
ya que según el estudio Navegantes en Red la AIMC, casi la mitad de los 

http://www.benidormclick.com/magazinebenidorm/?p=655


internautas se conectan a la red desde un dispositivo móvil. Este informe, con 
casi 40.000 encuestas realizadas, indica que las actividades que más se realizan 
desde estos dispositivos son la navegación y el uso del correo, por delante de la 
consulta de redes sociales, lectura de noticias o visualización de vídeos, aunque 
esta última ha aumentado en este último año. En esta línea, según otro estudio 
realizado por GfK, el 72% de los usuarios de smartphones utilizan su teléfono 
para conectarse a Internet y que la tendencia apunta hacia el uso de varios 
ÄÉÓÐÏÓÉÔÉÖÏÓ ɉÔÁÂÌÅÔÓȟ ÓÍÁÒÔÐÈÏÎÅÓȟ ÃÏÎÓÏÌÁÓ ÄÅ ÊÕÅÇÏÓȣɊ ÐÁÒÁ ÁÃÃÅÄÅÒ Á ÌÁ ÒÅÄȢ  

El internauta español combina los dispositivos que utiliza para acceder a 
Internet. Sólo un 34% del total emplea un único dispositivo, (fundamentalmente 
ordenador de sobremesa o portátil), mientras que la media se sitúa en 2,2 
aparatos por persona.  

Una nueva forma de comprar  

El e-commerce o comercio electrónico será otros de los ejes que centren las 
ponencias de estos días. Los usuarios han cambiado sus hábitos de compra, y la 
irrupción de páginas de descuentos como BuyVip o la apertura de la tienda 
online de empresas como Zara han propiciado este cambio. En España el 
comercio electrónico crece en torno al 30% y durante el año pasado este negocio 
generó dos mil millones de euros en total. Como datos relevantes según el 
estudio Navegantes en la Red de AIMC, sólo el 6.6 % de los internautas afirman 
no haber comprado nunca en Internet, y un 66% afirma haber hecho una compra 
online en los últimos doce meses. (Estudio de IAB Spain).  

Para las empresas, la venta online ofrece nuevos escenarios para consolidar la 
marca con herramientas de bajo coste como el e-mail marketing, blogs 
corporativos y presencia en redes sociales, plataformas que permiten a las 
compañías posicionarse también en la web 2.0. Para todo ello es fundamental 
contar con estrategias de marketing online y aplicar técnicas SEO para 
posicionar de forma correcta las páginas en los buscadores y poder llegar así a 
los clientes potenciales.  

Ante este nuevo escenario, las empresas pueden encontrar en el Congreso 
Internet del Mediterráneo un foro de debate para entender mejor hacia dónde 
avanza Internet y cómo adaptarse a una red en constante evolución 

 



Overalia (07/07/2011)  

Overalia aporta una ponencia sobre 
Reputación Online al Congreso Internet del 

Mediterráneo  

Sección: Notas de Prensa 

 

¶ Cintermed  se celebra en Alicante los días 7 y 8 de julio.  
¶ La segunda edición de este Congreso apunta a su consolidación y supone 

una alternativa a los congresos de las plazas de Madrid y Barcelona. 
¶ Víctor Puig , director de Reputación de Overalia, hablará sobre reputación 

online. 

El Congreso Internet del Mediterráneo convoca a los interesados en el mundo del 
marketing online en su segunda edición, que se celebra en Alicante los días 7 y 8 
de julio. Si en la primera edición fue Guillermo Vilarroig , Director Gerente de 
Overalia, quién pudo dirigirse a los presentes en una charla sobre Analítica Web, 
en esta segunda edición será el director de Reputación y Contenidos, Víctor Puig, 
quien tendrá una doble participación en Cintermed. 

Por un lado, Puig ofrecerá una charla sobre Gestión de la Reputación Online. A 
partir del análisis de casos reales, se compartirán una serie de conclusiones a 
tener en cuenta a la hora de abordar un problema de reputación en Internet. Por 
otro lado, el representante de Overalia participará en la mesa redonda sobre 
Inbound Marketing en la que estarán presentes destacados profesionales del 
sector, como David Boronat  (Multiplica), Juan Luis Polo (Territorio Cr eativo), 
José Llenares (Nurun) y el consultor Lakil Essady. La mesa contará con la 
siempre eficaz moderación de Fernando Maciá  (Human Level). 

La agencia especializada en marketing online y analítica web  Overalia reitera 
así su esfuerzo divulgador en un terreno de efervescente evolución y agradece al 
alma mater del evento, el citado Maciá, la invitación a participar en este 
interesante congreso. 

http://saladeprensa.overalia.com/overalia-aporta-una-ponencia-sobre-reputacion-online-al-congreso-internet-del-mediterraneo/
http://saladeprensa.overalia.com/notas-de-prensa/
http://www.overalia.com/reputacion_online/index.php
http://www.overalia.com/reputacion_online/index.php
http://www.overalia.com/reputacion_online/index.php
http://www.congresointernetdelmediterraneo.com/
http://www.overalia.com/
http://www.overalia.com/analitica_web/index.php
http://www.overalia.com/reputacion_online/index.php
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Joshua Novick. experto en marketing digital y consejero delegado de antevenio 

 

´Montar una tienda online es fácil, lo 
difícil es dar servicio al cliente´ 

Nacido en Nueva York, pero madrileño desde 1993, está casado con una ilicitana y tiene su 
segunda residencia en Santa Pola. Impartió ayer una conferencia sobre "email marketing" en 
el II Congreso Internet del Mediterráneo que se celebra estos días en IFA. 

 

TEXTO DE DANIEL GONZÁLVEZ FOTO DE DIEGO FOTÓGRAFOS  

¿Qué sectores empresariales están inmersos en el comercio electrónico?ΟHay de todo, 
desde grandes empresas como El Corte Inglés, Fnac o Ebay, hasta las pequeñas tiendas de 

ecommerce.ΟY a las pymes, ¿por qué les cuesta tanto tener presencia en Internet? Ο 

En muchos casos porque no tienen ni la experiencia ni el capital necesario para lanzarse. 
Montar una tienda online es muy sencillo a través de las herramientas "open source" pero el 

problema es dar servicio al cliente, y eso requiere inversión y mucha atención.ΟLa provincia 
cuenta con muchas empresas que todavía son reacias a vender sus productos en la Red.  

¿Por qué? ΟPorque falta formación. La gran mayoría de empresarios de pymes no sabe qué 
es el "social media", el SEO, Google AdWords y una serie de herramientas indispensables en 
Internet. Para ello, es fundamental la inversión en personal especializado que las conozca, 

aunque no todos están dispuestos a ello por el miedo al fracaso.Ο 

http://www.diarioinformacion.com/cultura/2011/07/09/montar-tienda-online-facil-dificil-dar-servicio-cliente/1146880.html


Y estas empresas, ¿no cuentan con profesionales para esta tarea?ΟSí, pero no los 
suficientes. Las empresas deben invertir en su formación, para que sepan asesorarles. De 

hacerlo, la probabilidad de éxito es mayor, porque la experiencia ayuda en estos casos.Ο 

¿Considera que aún existe cierto temor a comprar a través de Internet por la percepción de 

la gente de que pueden estafarles o robar sus datos personales? ΟNo, lo único que puede 
preocuparles es que se demore mucho la entrega o se equivoquen de producto. Esto es lo 
que hace que la gente no repita. Pero la inseguridad en el comercio on line es algo pasado. 
La gente ya no tiene miedo a comprar por Internet porque, al fin y al cabo, es lo mismo 

pagar con tarjeta en un restaurante que hacerlo a través de la Red. Ο 

En los últimos años se han incrementado las compras a través de dispositivos móviles. ¿Cree 

que España está por debajo del resto de países europeos en cuanto a su uso?ΟSin duda. En 
parte, porque no ha habido una gran cultura de venta por correo, como ocurre, por ejemplo, 
en Inglaterra, Francia, Alemania o Estados Unidos. Y eso se traslada a Internet, que es otra 
forma de vender por correo. El comercio a través del móvil está creciendo, pero aún queda 
mucho camino. Comprar por el móvil es complicado, sobre todo por las limitaciones de la 
pantalla que hace que determinados procesos, como la inserción de datos, sean algo 
incómodos. Afortunadamente, la brecha entre países respecto al gasto por usuario es menor 

cada año.Ο 

El comercio online, ¿es más económico que comprar en las tiendas y establecimientos 

tradicionales? ΟSí, en especial por la gran competencia de portales online como Google 

Shopping y otros similares.Ο¿Cuáles son los productos o servicios que más se venden en 

Internet en la actualidad? ΟSobre todo billetes de tren y avión. Pero también productos 

intangibles como música, en especial para iTunes.  

Ο¿Qué empresa de ventas online le gusta especialmente? ΟHay muchas que lo están 
haciendo bien. Una que me llama la atención es "Mipuf" que vende sofás de cuero, que al 
sentarte asumen tu forma. Tienen gran cantidad de modelos y colores para todos los 

gustos.Ο¿Qué posibilidades ofrecen los medios sociales a las empresas?ΟMuchas. Entre ellas, 

permiten segmentar "targets" concretos para dirigir la publicidad de forma personalizada.Ο 

¿Los anuncios de productos en redes sociales, producen mayor o menos rechazo que la 

publicidad convencional?ΟEl mismo. La diferencia es que en ellas la gente busca 
determinados productos y se hace fan de ellos en algunas páginas de Facebook, lo que 

facilita su acceso a ellos.Ο 

En una situación de crisis como en la que nos encontramos, ¿es arriesgado crear una tienda 

online? ΟAl contrario. Creo que ahora es el momento para lanzarse, ya que este sector está 
lo suficientemente maduro como para atreverse a hacer cosas nuevas. En Inglaterra no hay 
mucha posibilidad de crecimiento porque ya está asentado, pero en España estamos en una 
situación ideal para poner en marcha y desarrollar este tipo de proyectos. 

 



VLCGUÍA (08.07.2011)  

CONTROLAR LAS REDES SOCIALES  
PARA VENDER MÁS 

 

La segunda jornada del Congreso Internet del Mediterráneo en la Institución Ferial Alicantina ha 

contado con la presencia de Juan Luís Polo, socio fundador y director general de Territorio 

creativo, agencia consultora de Social Media Marketing. En su ponencia ha explicado cómo las 

recomendaciones sociales se han convertido en un factor determinante para el consumidor a la 

hora de efectuar una compra y ha destacado que "la clave radica en cómo las empresas se tienen 

que enfrentar a esta nueva situación, en la que hasta ahora lo más importante era la publicidad".  

No es para menos, se estima que en España se escriben más de 600.000 tweets y más de un 

millón de posts diarios. Hasta un 30% de esas conversaciones tienen un componente comercial y 

por ello Polo ha recomendado la conveniencia de tener presencia en las redes sociales y vencer la 

incertidumbre que puede producir: "se trata de un fenómeno imparable que exige la presencia de 

la empresa en el medio social. Las pymes que no estén se van a quedar fuera de un entorno en el 

que todavía hay sitio, pero al que en un corto plazo de tiempo va a resultar costoso acceder".  

El experto ha animado a las empresas a implementar estrategias de marketing online y comenzar 

esta puesta en marcha "escuchando, aprendiendo, y aprovechando todas las oportunidades de 

formación, como este Congreso, y otras muchas iniciativas para formarse en esta materia".  

Por su parte  Joshua Novick, CEO de la empresa Antevenio ha ofrecido su visión sobre  "El 

resurgir del email marketing", dando claves sobre el uso de esta herramienta como generadora 

de ventas en Internet. Ha reivindicado así la actualidad y rentabilidad del correo electrónico "es 

una herramienta fácil de implementar: todas las empresas puedan incrementar sus ventas a 

través del correo; sólo es necesario elaborar  una base de datos para poder comunicarse con los 

clientes".  El ponente ha insistido en que, pese a que la tendencia es la utilización de herramientas 

de social media en el  marketing, "donde realmente se está haciendo negocio es con el correo".  

Para ilustrar estas afirmaciones ha ofrecido algunas cifras reveladoras: la plataforma Vente 

Privee, pionera en este modelo, facturó 1.000 millones de euros en 2010 y envió 369 millones de 

http://www.vlcguia.es/2011/07/noticias-institucion-ferial-alicantina.html


correos al mes. Como muestra, no dispone de información en su página web y sólo se comunica 

con sus clientes por correo electrónico. Por su parte, Groupon, el pasado año, facturó  713 

millones de euros en 2010, pero sólo en el primer trimestre de 2011 ha facturado ya 600 

millones y ha enviado 1.500 millones de emails al mes. 

Joshua Novick también ha querido destacar ante los asistentes algunas de las ventajas del correo 

de cara a su uso para fines comerciales: "es inmediato: no dependes de que la información 

aparezca en el timeline de un usuario, que puede ver o no ver. La red social además es un entorno 

personal, con mucho ruido, donde el mensaje de la empresa puede no llegar o llegar 

distorsionado. Abrir un correo es una acción voluntaria, sin distorsiones, que ocupa toda la 

pantalla del dispositivo, el mensaje llega claro y directo, por eso funciona tan bien."    

Con respecto a la evolución de este sistema, Novick ha explicado que en un inicio el objetivo  fue 

captar masivamente y segmentar por zona geográfica, pero que el siguiente paso "es aprender a 

preguntar al usuario, para que la información que recibe sea menor, pero más cualificada y 

personalizada".   

Clínica SEO: ¿Cómo aumento las visitas a mi web?   

De manera paralela a estos actos y al programa de conferencias, los asistentes a CINTERMED han 

podido realizar de manera gratuita una "consulta" en la llamada Clínica SEO, donde expertos en 

posicionamiento web han asesorado a las empresas sobre cómo mejorar el rendimiento de su 

página web en los principales motores de búsqueda en  Internet.  

Los especialistas de Taller SEO  han llevado a cabo auditorías "exprés" en las cuales han 

analizado el sitio web de la empresa y elaborado un diagnóstico de  los problemas de cada 

página  para alcanzar un correcto posicionamiento en Internet.  Para ello se han  revisado 

enlaces,  contenidos, estructura, visitas, conversiones, etc.  

Una vez analizada la página web los expertos en posicionamiento han asesorado a los asistentes 

sobre la mejor plataforma para desarrollar su comercio electrónico, el impacto que puede 

suponer desarrollar plataformas para móviles, cómo reaccionar ante un problema de reputación 

online y la manera de prevenirlo,  cómo mejorar la usabilidad del sitio web, les indicarán la 

manera de interpretar los datos de tráfico y utilizarlos de cara a decisiones empresariales y 

orientaron sobre cómo aprovechar al máximo la inversión en enlaces patrocinados.   
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Internet genera en España más de 100 
millones de ventas electrónicas 

Más de 200 profesionales y emprendedores asisten en IFA al congreso 
sobre nuevas tecnologías de la información 

Koro Castellano, de BuyVIp España, durante su intervención. 

D. LÓPEZ. Más de 200 profesionales, emprendedores, representantes de empresas y 
universitarios, entre otras personas inscritas, asisten desde ayer en IFA a la segunda edición 
del Congreso de Internet del Mediterráneo, un evento cuyo objetivo es "hacer llegar al tejido 
empresarial que en la actualidad la productividad pasa por el comercio electrónico y para ello 
es imprescindible utilizar el marketing "on line", las redes sociales y la movilidad como 
aliados", según afirmó Joaquín Garrido presidente de la Asociación de Empresas TIC de la 
Comunidad Valenciana. 

Koro Castellano, directora general de BuyVip España, Javier Andrés, fundador de 
Ticketea.com y Víctor Puig, director de Reputación y Contenidos en la agencia Overalia, 
fueron los primeros en dejar patente en sus exposiciones y experiencias que las redes 
sociales y el comercio electrónico son hoy una combinación ideal para generar y explotar 
cualquier tipo de negocio. Castellano aseguró que el pasado año el comercio electrónico ya 
superó la barrera de los 7.000 millones de facturación y España y se produjeron más de 100 
millones de transacciones electrónicas. 

Peso del sector y empresas 

El congreso fue inaugurado por el director general del Instituto de la Mediana y Pequeña 
Empresa Valenciana (Impiva), Rafael Miró, quien indicó que la Comunidad Valenciana 
cuenta con más de 6.000 empresas del sector de las tecnologías de la información y la 
comunicación que dan empleo a más de 73.000 trabajadores y están facturando cerca de 
10.000 millones de euros anuales. 

El congreso continúa hoy en sesiones de mañana y tarde con la participación anunciada de 
más expertos y la conferencia que ofrecerá al mediodía JoshuaNovick, director ejecutivo 
(Chief Executive Officer- CEO) de la empresa Antevenio. En la clausura de mañana, sábado, 
participará Sebas Muriel, de Tuenti. 
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